sDomotex«- und »Bau«-Messebericht
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ummantelten Polyesterfiden realisie-
ren lassen, zeigte der franzdsische Tex-
tilhersteller nach dreijahriger »Domo-
tex«-Pause in Hannover. Daneben wa-
ren die neuesten Kollektionsvarianten,
etwa die aktuellen Fliesenformate wie
Planken, Diamonds und Hexagon und
die damit verbundenen Farb- und Licht-
spiele, Bestandteil der Prasentation.

Auch die Farbeffekte beziehungsweise
das Farbspiel der neuen Produktreihen
»Be Tweed« und »Be Optick standen
im Fokus. Wihrend »Be Tweed« ele-
ganten Chic verbreitet, spielt »Be Op-
tick charmant mit dem einfallenden
Licht der Umgebung. Weitere Hin-
gucker waren die XL-Planken und XL-
Fliesen. Fur alle Wohnlagen flexibel
einsetzbar, ist »Flooring« nicht nur als
kiassische Rollenware, sondern auch in
den verschiedensten Fliesenformaten
erhiltlich. 50x50 cm groR sind die
Standardfliesen, die vielfaltige Muster-
varianten zulassen. Auch die 200 cm
breite und 25 Meter lange Bahnenware
verspricht Abwechslung. Die Linie »Be
different« wirkt eher maskulin-grob,
»Be smart« sorgt dank zweifarbiger
Webfaden fir lebendige Effekte. »Be
easy« besteht aus sogenannten »Faux-
Unis«, also melierten Uni-Ténen, de-
ren eingewebte transluzente Faden je
nach Blickwinkel und Lichteinfall de-
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Auch am »Domo-
tex«-Messestand
von Dickson-
Constant waren
Fliesenlooks die
Highlights.

zent silbern glan-
zen und dem
Boden damit ei-
ne aulergewohn-
liche Tiefe ver-
leihen. »Be natu-
rale erinnert an
organische Ma-
terialien wie Sisal, Schilf oder Papyrus.
Doch nicht nur in"Sachen Optik ist bei
»Flooring« einiges zu entdecken. Denn
der Bodenbelag bringt starke funktio-
nelle Eigenschaften mit. Innen und
auRen ist »Flooring« besonders wider-
standsfahig, rutschfest und pflege-
leicht. So kommt die Dickson-Kollek-
tion in Hotels oder Restaurants und
Uberall dort zum Einsatz, wo attraktive
und zugleich strapazierfdhige Kreatio-
nen gefragt sind. Das fir seine Brand-
schutzqualitdten nach der EU-Norm
13501-1 und der US-Norm ASTM E 648
getestete und zertifizierte Material be-
wahrt auch unter dauerhafter Son-
neneinstrahlung seine urspriinglichen
Farben. Zudem verfiigt die Dickson-

Kollektion sowoh! Uber das Oko-Tex-
100-Label als auch das Floorscore-Zer-
tifikat, das Bodenbeldge mit niedrigem
Gehalt an fliichtigen organischen Ver-
bindungen (VOC) auszeichnet.

Die Welt von
Associated Weavers

Associated Weavers (AW) zeigte auf
der »Domotex« seine innovative Seite.
in der »AW Black Box«, einem 360-
Grad-Kino, konnte das Publikum die
verschiedenen Themenschwerpunkte
des Teppichbodenherstellers im Be-
wegtbild erleben. Zunachst waren dies
die beiden Hauptkollektionen »Sen-
sualité« und »Invictus«, daneben aber
auch die fuinf Stilwelten der Kollektion
»My Life Story« (»Citylife, »Sweet-
life, Simplelife«, »Worldlife« und
»Classiclife«), die dem Verbraucher
helfen sollen, seine Vorlieben und Be-
dirfnisse zu erkennen und so die am
meisten geeignete Teppichqualitét fur
sich zu finden. Méglich ist dies auch
iber die Homepage carpetyourlife.
com. Ein weiteres Thema am AW-
Stand war das Shop-in-Shop-Konzept
»Awesome2«, mit dessen Hilfe die Kun-
den schnell und einfach den Teppich
auswihlen, der optimal zu ihrem Ge-
schmack und Lebensstil passt. Die

Lynn van de Wiele,
»AW Academy«-
Manager, und

Erik Deporte,
Managing Director
der Associated
Weavers Europe NV,
an ihrem »Domo-
tex«-Stand
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kompakte L6sung beinhaitet auch den
»Carpet Advisor«, eine interaktive
App, mit der Verkdufer ihren Kunden
ebenfalls zur richtigen Wahl verhelfen.
Teil der Présentation war darlber hin-
aus die »AW Academy« zur Qualifizie-
rung und Fortbildung des Verkaufs-
personals, die interaktive Kurse, Hin-
tergrundwissen — beispielsweise lber
die Entstehung eines Teppichbodens —,
Grundkenntnisse und Fabrikfiihrungen
beinhaltet. Gedacht ist das Ganze zur
besseren Ausschopfung des Verkaufs-
potenzials der Produkte.

Condor Group fiihrt
»Stainmaster« in Europa ein

In diesem Jahr wird Condor Carpets
verschiedene neue Produkte innerhalb
der »Intenza«-Linie einfihren, die
2016 ihr Debit auf dem Markt gab.
»Intenza« umfasst sehr weiche und
qualitativ hochwertige Teppichbdden.
Aber auch die Qualitdten der Marken
»Contract« und »Domestick werden
erweitert, und zwar mit trendigen und
zeitgeméafRen Farben. In Hannover lag
ein Hauptaugenmerk auf der Einfih-
rung der US-Marke »Stainmaster« auf
dem europdischen Markt. Zunéachst
werden es vier Produkte in modernen
Farben und zeitgendssischen Designs
sein. Alle »Stainmaster«-Produkte flr
den europdischen Markt werden bei
Condor Carpets im niederldndischen
Hasselt produziert. Kunden, die sich
einen luxuriés weichen und dabei
strapazierfahigen sowie langlebigen
textilen Bodenbelag wiinschen, bieten
die »Stainmaster«-Qualitaten komfor-
table Losungen. Dank der hochgedreh-
ten gekrduselten Endlosfasern (ber-
zeugen die Veloure mit einem volumi-
nosen und dichten Oberflachenbild.
Sie widerstehen Schmutz, sind unemp-
findlich gegen Nahrungsmittel- und
Getrdnkeflecken und sind far eine
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Jan Hoekman, Marketing Manager
bei Condor Carpets, erkldrte die Vorziige
von »Stainmaster«.

hohe Beanspruchung konzipiert. Die
verwendete Faser macht sie auller-
dem druckfester und gegen Verfilzen
unempfindlich. Der hohe Qualitdts-
malstab und die besonderen Ge-
brauchseigenschaften lassen den Tep-
pichboden fiir lange Zeit sein gutes
Aussehen und seinen Komfortwert
behalten.
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IVC Group mit groBer
Produktauswabhl

Seit mittlerweile 20 Jahren greift die
IVC Group in den Markt ein, sie war
sowohl in Hannover als auch in Miin-
chen mit ihren Marken vertreten. Bei
»Moduleo« gab es Einblicke in die ak-
tuellen Neuheiten des »Moods«-An-
gebots sowie die nachste Generation
des »Impress«-Sortiments. Ein wei-
teres Highlight war das neue »Shop-
in-Shop«-Showroom-Konzept, das im
Laufe des Jahres 2017 in Europa einge-
fihrt wird. Fir »Leoline« wurde die
»Woodlike«-Kollektion enthdillt, die ei-
nen neuen Standard fiir die Vinyl-Holz-
Herstellung bietet. »Woodlike« soll die
Messlatte fiir Vinyl im Wohnbereich
hoher legen, indem Schérfe, Glanz und
Pragung dank »V-Groove«-Technolo-
gie gesteigert werden. Daneben wurde
die neue »Wizzard«-FuBbodenkollek-
tion eingefiihrt, die ein qualitativ hoch-
wertiges Sortiment neuer Formate
mit aufwendigen Mustern und einzig-
artigen Texturen bietet. Die Produkt-
auswahl von »ltec« sprach auf bei-
den Messen gezielt Architekten, Pro-
duktberater und Vertragsnehmer an,
um ihnen ein Sortiment funktionaler
Boden in einer Vielzahl dekorativer
Muster bereitzu-
stellen. Ein wei-
teres Thema war
das markeneige-
ne »Xtrafloor«-
Zubehorangebot,
das Sockelleisten
und Klebebdn-

Die »Matrix«-
Kollektion klam-
mert die ersten
lose verleg-
baren Luxury-
Vinyl-Béden

der IVC Group.
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